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1. ชื่อและอักษรย่อปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต
บธ.ม.
Master of Business Administration
M.B.A.

2. การเรียนการสอน
จัดการเรยีนการสอนเปน็  2  ภาคคอื ภาคปกต ิ (เรียนในเวลาราชการ) และภาคพเิศษ

(เรียนนอกเวลาราชการ)
3. หลักสูตร

จำนวนหนว่ยกติตลอดหลกัสตูรรวมไมน่อ้ยกวา่ 39 หนว่ยกติ
หลักสตูรนีจ้ะแบง่การศกึษาออกเปน็ 2 แผน คอื แผน ก (2) และ แผน ข สำหรบั

ภาคปกต ิและภาคพเิศษ  โดยมอีงคป์ระกอบดงันี้
จำนวนหนว่ยกิต

หมวดวิชา แผน ก. (2) แผน ข.
1. หมวดวิชาปรับพื้นฐาน (ไม่นับหน่วยกิต) (6) (6)
2. หมวดวิชาแกนบงัคับ 24 24
3. หมวดวิชาเฉพาะ - 12
4. หมวดวิชาเลือก 3 -
5. หมวดวิชาศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง - 3
6. หมวดวิทยานิพนธ์ 12 -
7. การสอบประมวลความรอบรู้ - *

รวม 39 39

รหสัสาขาวชิา (ภาคพเิศษ) 10
รหัสสาขาวชิา (ภาคปกต)ิ 13



* การสอบประมวลความรอบรู้ (Comprehensive Examination) ด้วยการ
สอบข้อเขียน และ/หรือปากเปล่า หลังจากนักศึกษาได้ศึกษารายวิชาครบถ้วนตามที่
กำหนดไว้ในหลักสูตร  ทั้งนี้ให้เป็นไปตาม ระเบียบของคณะกรรมการบัณฑิตศึกษา
คณะบรหิารธรุกจิ มหาวทิยาลยัรามคำแหง

4. รายวชิาสำหรบัหลกัสตูร แผน ก (2) และ แผน ข
4.1 หมวดวิชาบังคับ (ไม่นับหนว่ยกิต)

RU 600 ความรูคู้ค่ณุธรรม (3)  หนว่ยกติ
RU 603 บัณฑิตศึกษา (3)  หนว่ยกยิ

4.2 หมวดวชิาปรบัพืน้ฐาน จำนวน 2 วิชา (ไม่นบัหนว่ยกิต)
BM 500 เทคนิคการอ่านภาษาอังกฤษทางธุรกิจ (3)  หนว่ยกติ
BM 501 การบัญชีการเงิน (3)  หนว่ยกติ

4.3 หมวดวิชาแกนบังคับสำหรับ แผน ก (2) และ แผน ข จำนวน 8 วิชา 24 หน่วยกิต
ดังนี้

BM 600 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ 3  หนว่ยกติ
BM 601 การจัดการและพฤติกรรมองค์การ 3  หนว่ยกติ
BM 602 การจัดการการเงิน 3  หนว่ยกติ
BM 603 การจัดการการตลาด 3  หนว่ยกติ
BM 604 การบญัชสีำหรบัผูบ้รหิาร 3  หนว่ยกติ
BM 605 การจัดการการดำเนินงาน 3  หนว่ยกติ
BM 606 วิธีการวจิัยทางธรุกิจ 3  หนว่ยกติ
BM 607 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 3  หนว่ยกติ

4.4 หมวดวชิาเฉพาะสำหรบัแผน ข จำนวน 12 หนว่ยกิต ดงันี้
(1) กลุม่วชิาการจดัการทัว่ไป (General Management)

BM 611 การจัดการทรัพยากรมนุษย์ 3  หนว่ยกติ
BM 612 การจัดการระหว่างประเทศ 3  หนว่ยกติ
BM 613 การจดัการความคดิสรา้งสรรค์ 3  หนว่ยกติ

และนวัตกรรม



BM 614 การจัดการการเปลี่ยนแปลง 3  หนว่ยกติ
และการพัฒนาองค์การ

BM 615 ประเดน็สำคญัในปจัจบุนัทางการจดัการ 3  หนว่ยกติ
BM 616 การจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ 3  หนว่ยกติ
BM 617 การจดัการแรงงานสมัพันธ์ 3  หนว่ยกติ

(2) กลุม่วชิาการเงนิและการธนาคาร (Finance and Banking)
BM 621 สถาบันการเงินและตลาดการเงิน 3  หนว่ยกติ
BM 622 การจัดการการลงทุน 3  หน่วยกติ
BM 623 การจัดการการเงินระหว่างประเทศ 3  หนว่ยกติ
BM 624 ตราสารอนพุันธ ์และการจดัการความเสีย่ง 3  หนว่ยกติ
BM 625 ประเดน็สำคญัในปจัจบุนัทางการเงนิ 3  หนว่ยกติ
BM 626 การเงนิและการลงทนในอสงัหารมิทรพัย์ 3  หนว่ยกติ
BM 627 การเงินสำหรับผู้ประกอบการ 3  หนว่ยกติ
BM 628 แบบจำลองทางการเงินเพื่อการตัดสินใจ 3  หนว่ยกติ

(3) กลุม่วชิาการตลาด (Marketing)
BM 631 พฤติกรรมผู้บริโภค 3  หนว่ยกติ
BM 632 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 3

หน่วยกิต
BM 633 ช่องทางการจัดจำหน่ายและช่องทาง 3  หนว่ยกติ

การจัดการโซ่อุปทาน
BM 634 การสื่อสารการตลาด 3  หนว่ยกติ
BM 635 ประเดน็สำคญัในปจัจบุนัทางการตลาด 3  หนว่ยกติ
BM 636 การวิจัยการตลาด 3  หนว่ยกติ
BM 637 การตลาดระหว่างประเทศ 3  หนว่ยกติ
BM 638 การจัดการการขาย 3  หนว่ยกติ
BM 639 การจดัการโลจสิติกส์สำหรับธุรกิจ 3  หนว่ยกติ

(4) กลุม่วชิาการบญัช ี(Accounting)
BM 641 รายงานการเงินทางธุรกิจ 3  หนว่ยกติ
BM 642 การบัญชีเพื่อการวางแผนและควบคุม 3  หนว่ยกติ
BM 643 การบัญชีภาษีอากร 3  หนว่ยกติ



BM 644 การบัญชีระหว่างประเทศ 3  หนว่ยกติ
BM 645 ประเดน็สำคญัในปจัจบุันทางการบญัชี 3  หนว่ยกติ
BM 646 ปัญหาการสอบบญัชีชั้นสูง 3  หนว่ยกติ

(5) กลุม่วชิาการจดัการการโฆษณา (Advertising Management)
BM 651 การจัดการการโฆษณาและกลยุทธ์ 3  หนว่ยกติ
BM 652 กลยุทธ์งานสรา้งสรรคแ์ละ 3  หนว่ยกติ

การรณรงค์โฆษณา
BM 653 กลยุทธ์และการจัดการสื่อโฆษณา 3  หนว่ยกติ
BM 654 การบริหารการผลิตงานโฆษณา 3  หนว่ยกติ
BM 655 ประเด็นสำคัญในปัจจุบันทางการโฆษณา 3  หนว่ยกติ

(6) กลุ่มวิชาการเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship)
BM 681 การเป็นผู้ประกอบการ 3  หนว่ยกติ
BM 682 การเป็นผู้ประกอบการในบริษัท 3  หนว่ยกติ

และการสรา้งธรุกิจใหม่
BM 683 โอกาสทางธรุกิจและนวตักรรม 3  หนว่ยกติ
BM 684 การจัดการธุรกิจครอบครัว 3  หนว่ยกติ
BM 685 ประเดน็สำคญัในปจัจบุนัเกีย่วกบั 3  หนว่ยกติ

การเป็นผู้ประกอบการ
BM 686 การตลาดสำหรับผู้ประกอบการยุคใหม่ 3  หนว่ยกติ
BM 687 การวิเคราะห์และการออกแบบ 3  หนว่ยกติ

กระบวนการผลิต
BM 688 กลยุทธ์เพื่อการเจริญเติบโต 3  หนว่ยกติ

และการขยายตัวของธุรกิจใหม่
BM 689 การวิเคราะห์และประเมินโครงการ 3  หนว่ยกติ
หมายเหตุ 1. นักศึกษาจะต้องเลือกเพียงกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง 4 วิชา

รวม 12 หน่วยกิต
2. วิชาใดอยู่ในกลุ่มวิชาใดให้เป็น ไปตามประกาศของ

สำนกังานบณัฑติศกึษาคณะบรหิารธรุกจิ



4.5 หมวดวชิาเลอืก  เฉพาะแผน ก (2)  จำนวน  1  วิชาเทา่กบั 3 หนว่ยกิต
1. เลอืกศกึษาตามรหสัวชิา  600  ขึน้ไปในหมวดวชิาเฉพาะกลุม่ของแผน ข
2. กลุ่มรหัสวิชาอื่น ๆ  ดังนี้
BM 618 พัฒนาการของแนวความคิดและทฤษฎี 3  หนว่ยกติ

ในการจัดการ
BM 619 การจัดการอุตสาหกรรมบริการยุคใหม่ 3  หนว่ยกติ
BM 656 การจัดการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 3  หนว่ยกติ

ในยุคปัจจบุัน
4.6 หมวดวิชาศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง เฉพาะแผน ข จำนวน 1 วิชาเท่ากับ

3  หนว่ยกิต
BM 697 การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 3  หนว่ยกติ

4.7 การสอบประมวลความรู้ เฉพาะแผน ข
BM 698 สอบประมวลความรู้ 0  หนว่ยกติ

4.8 วิทยานพินธ ์ เฉพาะแผน ก (2)  เท่ากบั  12  หนว่ยกิต
BM 699 วิทยานิพนธ์ 12  หนว่ยกติ


